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Ljubljana, december, 2014



CENIK NADOMESTIL MARKETINSKIH STORITEV

Aktivnost

Oglasevanje izdelka v PPA akcije'

Oglasevanje izdelka znotraj Mercator TV OGLASA za PPA akcije.

Oglasevanje izdelka PPA akcije preko Mercator direktne poste ali digitalnih kanalov

Oglas v akcijskem letaku':
-1/4 strani
-1/3 strani
-2/9 strani

-2/9 strani

-1/3 strani

Storitev IZDELEK TEDNA

Storitev vezan nakup — hkratni nakup dveh ali ve¢ izdelkov; pogoj, da se pridobi dolo¢ena
ugodnost je nakup vseh izdelkov, ki so predmet t.i. vezanega nakupa.

Oznalitev na prodajnem mestu pripravi dobavitelj, namestitev je brezplacna. V primeru dodatne
postavitve opreme se zakup placa skladno z cenikom. Oprema se lahko postavi samo ¢e to dopusca
prostor.

Stevilo aktivnosti na mesec je omejeno. Storitev ni vezana na ogladevanje v PPA letaku. V primeru
sodelovanja med dvema dobaviteljema se stro§ek enakomerno razporedi.

Zakup oglasnega prostora za plakat ali letak ali oznaéevalec ali nagradne kartice ali kupon ali talne
oznake ali poli¢ni trak do 1 m ali svetlobni poli¢ni oznacevalci ali zvo¢ni efekti.

»Stopper« promocijski material za oznacitev bokov zakljucka — v primeru zakupa zaklju¢nega
elementa ali »wing« promocijski material za oznaditev blagovne znamke znotraj rednega prodajnega
prostora.

V primeru zakupa zakljucka se celostna oznalitev zakljuCka zaraCuna paketno (paket vkljucuje
moznost namestitve promocijskega materiala v obliki poli¢nih trakovi, header-ja (oznaka na vrhu
elementa), stopper- bo¢nioznacevalec, diplay idr.)

Distribucija marketinskih materialov (plakat ali letak ali oznacevalec ali nagradne kartice ali kupon
ali talne oznake) v prodajalne preko ekspedita Mercator

Oznaditev blagovne znamke znotraj blagovne skupine (celostna ureditev prostora z vidika
marketing materialov, vkljuuje moznost uporabe: poli¢nih trakov, »header-jev«,« wingov, displeyev
in drugo dekorativno opremo)

Dodatna obrazlozitev - Oznaditev blagovne znamke znotraj blagovne skupine je mozna samo v
primeru, ko ima dolo¢ena blagovna znamka primeren prostor, ki se ga lahko celostno uredi.




Minimalen prostor je 1bay znotraj kategorije skupaj pozicionirano. Omejitev tovrstnih oznacitev je
ena na kategorijo znotraj posamezne poslovalnice. Celostna podoba oznaditve mora biti pred
namestitvijo usklajena in potrjena s strani Mercatorja.

Degustacije in promocije na prodajnem mestu

Papirnate vrecke na oddelku kruha in pekovskega peciva

Deklariranje

Prebiranje

Prekladanje

Oglasevanje v sezonskem katalogu M holidays:
-1/1 notranjost

-1/2 notranjost

-1/1 ovitek notranjost

-1/2 ovitek notranjost

-1/1 ovitek zadnja stran

-1/2 ovitek zadnja stran

Oglasevanje v reviji Maxi Magazin:

-oglas 1/1 notranjost

-dvojna stran 2/1 notranjost

-druga stran ovitka in prva stran -notranje strani 2/1
-odprta naslovnica — Gatefold 3/1

-predzadnja notranja stran

-zadnja stran ovitka

Oglasevanje na varovalnih senzorjih:
-do 10 blagajn

-nad 10 blagajn

Oglasevanje na nakupovalnih vozickih:

Oglasevanje na internetni strani
www.mmmrecepti.si pri receptu ali pri kuharju.

Dimenzija 300 * 200 pix:
Dimenzija 300 * 300 pix:
Dimenzija 400 * 400 pix:

Oglasevanje na info kioskih

Cena je odvisna od Stevila lokacij in dolZine oglasa (ne sme presegati 60 sekund)
1 lokacija do 30 sekund

1 lokacija nad 30 sekund do 60 sekund

Vse lokacije do 30 sekund

Vse lokacije nad 30 sekund do 60 sekund

Oglasevanje na internem radiu:
- Ze pripravljen oglas, ki ga posreduje dobavitelj

-Oglas, ki ga pripravi Mercator po veljavnem ceniku Infoneta:
-dolzina oglasa do 15 sekund/vse lokacije/14 dni ali manj
-dolzina oglasa do 15 sekund/vse lokacije/14 dni do en mesec



http://www.mmmrecepti.si/

-dolzina oglasa do 15 sekund/ena lokacija/14 dni ali manj

-dolzina oglasa do 15 sekund/ena lokacija/14 dni do en

mesec

-dolzina oglasa od 15 sekund do 30 sekund/vse lokacije/14 dni ali manj
-dolZina oglasa od 15 sekund do 30 sekund /vse lokacije/14 dni do en mesec
-dolzina oglasa od 15 sekund do 30 sekund /ena lokacija/14 dni ali manj
-dolzina oglasa od 15 sekund do 30 sekund /ena lokacija/14 dni do en mesec

OglaSevanje na interni televiziji in na zaslonih nad Tik-Tak blagajnami:
- Ze pripravljen oglas, ki ga posreduje dobavitel;

-Oglas, ki ga pripravi Mercator po veljavnem ceniku Infoneta:
-dolzina oglasa do 30 sekund/lokacija/dan

-dolzina oglasa nad 30 sekund/lokacija/dan

-dolzina oglasa do 30 sekund/vse lokacije/dan

-dolzina oglasa nad 30 sekund/vse lokacije/dan

CRM - Samostojne targetirane kampanije
Neposredno komuniciranje z imetniki kartice Mercator Pika, ki so uvrs§€eni v ciljno skupino:

1. Priprava ciljnega segmenta:

a. Enostavno

b. Srednje zahtevno

2. Obdelava podatkov (u¢inkovitost aktivnosti):

a. Osnovna analiza u¢inkovitosti

b. Razsirjena analiza uéinkovitosti

3. Strosek kontakta (cena na prejemnika):

a. Strosek na poslane kontakte

4. Strosek kanala komuniciranja:

a. E - posta

b. SMS

C. Klasi¢na posta

CRM - Nadomestila za analizo podatkov

1. Analiza aktivnosti PPA osnovna (odziv na ciljno skupino, odziv na izdelek, Stevilo po
kosaricah, odziv glede na vrednost in pogostost nakupovanja SKU/BS)

2. Analiza aktivnosti PPA razsirjena (odziv na izdelke, Stevilo po kosaricah, odziv glede na

vrednost in pogostost nakupovanja SKU/BS, analiza znotraj segmentov (nakupnih navad, zvestobe)
demografskih skupin, kupcev konkurenénih izdelkov, post analiza u¢inka na prodajo izdelka ¢ez nekaj
Casa)

3. Analiza ciljnega segmenta — osnovna (spremljanje indikatorjev za tri vodilne znamke v
kategoriji na mesecnem nivoju: delez ekskluzivnih kupcev, delez vseh kupcev, Stevilo nakupov na
kupca, povprecen nakup, povpre¢na potros$nja na obdobje)

4. Analiza ciljnega segmenta — razSirjena (spremljanje indikatorjev za tri vodilne znamke v
kategoriji na mesecnem nivoju: delez ekskluzivnih kupcev, delez vseh kupcev, Stevilo nakupov na
kupca, povprecen nakup, povpre¢na potrosnja na obdobje, demografska analiza kupcev, nadgradnja z
nakupnimi navadami)

5. Opredelitev potenciala izdelka — lazja oblika (opredelitev segmenta zgodnjih kupcev (early
adopterjev) na primer, da obstaja konkurenéni izdelek)

6. Opredelitev potenciala izdelka — tezja oblika (opredelitev segmenta zgodnjih kupcev (early
adopterjev) na primer, da ne obstaja konkurencni izdelek in gre za novost)
7. Dodatne — posebne analize (analize po potrebi naro¢nika, po predhodnem dogovoru)

- za manj zahtevne analize




- za srednje zahtevne analize
- za bolj zahtevne analize

Izvedba Co-marketing aktivnosti® z organizacijo nagradne igre na strani dobavitelja

Izvedba co-marketing aktivnosti vezano na Mercator korporativne projekte’

Opomba: velja samo kot dodatno dogovorjena marketinska aktivnost, k marketin§kim storitvam
dogovorjenimi v okviru marketinskega dogovora za posamezno koledarsko leto.

' Ne velja za izdelke svezega sadja in zelenjave, Gasopise in revije, za posebne izdelke (sveze eko,
gourmet program (izdelki, ki se prodajajo na omejeni lokaciji Gourment koticek), lokalne izdelke (so
izdelki manjsih regijskih lokalnih proizvajalcev, ki se prodajajo na omejenih lokacijah), izdelke
naravne kozmetike in naravne damske higiene), za sveze ribe v najemnih ribarnicah; za izdelke za
dopolnitev ponudbe, sezonske izdelke (izdelke, ki so v prodaji omejeno obdobje), za izdelke vkljucene
v strateske korporativne projekte, kjer se izbor naredi skladno z aktualnimi usmeritvami in
korporativnimi strategijami poslovanja ter razpolozljivim oglasnim prostorom (npr. PPA aktivnosti
Slovenska kosarica, IDK - Projekt lokalno — 1z domacih krajev, Dobra cena ipd.).

?Ekologka in posebna prehrana: ekoloska prehrana je tista, ki ima certifikat ekolodke predelave in je
oznacena skladno z zakonskimi predpisi kot ekoloska prehrana; posebna prehrana je prehrana
namenjena potroSnikom s posebnimi potrebami, kot npr. diabeti¢ni izdelki, izdelki brez glutena,
prehranska dopolnila, dieteti¢ni izdelki ipd.

¥ Co-marketing: Pogoj za uveljavitev znizanja cene storitev je, da se co- marketing aktivnost izvede
obvezno v paketu celostne marketing mix ponudbe in promocije povezane z izvedbo nagradne igre,
kjer mora biti nagradni sklad, ki je obveznost in stroSek dobavitelja, minimalno v trzni vrednosti
10.000€, (izrazeno v nagradah za potrosnike) ter zakupa marketinskih storitev v visini 40.000€ glede
na redne cene po tem ceniku. V tem primeru se prizna zniZanje redne cene za v visini 40%. Stevilo
aktivnosti je omejeno na najve¢ 4 na mesec in se lahko za posamezno koledarsko leto izvede samo kot
dodatno dogovorjena marketinska aktivnost, k marketin§kim storitvam dogovorjenimi v okviru
marketin§kega dogovora za posamezno koledarsko leto. Kot celostna marketing mix ponudba se
smatra, da se Co-marketing izvede kot skupen trzenjski nastop dobavitelja in Mercatorja na prodajnem
prostoru, povezan z medijskim oglaSevanjem, organizacijo nagradne igre in financiranjem nagradnega
sklada na strani dobavitelja (TV, radio, tiskani mediji, plakati, gigant plakati, elektronski mediji, ipd.)
in trgovca (letaki, spletna stran, interni radio, oznaCevanje in izpostavitve na prodajnem mestu).
Glavni cilj Co-marketinga je pospesiti prodajo ter ustvariti prijetnejSe in ugodnejSe nakupovanje za
Mercatorjeve kupce ter s tem povecati njihovo zadovoljstvo.

* Korporativni projekti Mercator so projekti, ki jih organizira Mercator za pospesevanje prodaje kot

npr. aktivnosti v podporo ve¢jim aktualnim dogodkom (npr. olimpijske igre v Sociju. nogometno in
kosarkasko svetovno prvenstvo ipd.).

CENIK NADOMESTIL PRODAJNEGA PROSTORA

A) NADOMESTILA ZA DODATNE IZPOSTAVITVE

Aktivnost

Dodatne izpostavitve:

-stojalo v prodajalnah in trafikah®

-maketa v prodajalnah in trafikah

-dispenzer v prodajalnah in trafikah




Dispenzer je oprema manjSih dimenzij, ki se namesti na redno prodajno polico, je pozicionirana v
okviru drugih blagovnih skupin, saj je namen teh postavitev spodbujanje impulznih in
komplementarnih nakupov; oprema mora biti pred izvedbo usklajena in dogovorjena s strani
Mercatorja; gre za postavitev za daljSe ¢asovno obdobje, minimalno 3 mesece, najvec do enega leta.

Izbor lokacij se dolo¢i glede na predmet postavitve, sortiment prodajalne in predvidene umescenosti
dispenzerjev glede na vrsto posami¢ne prodajalne.
Omejitev je ena postavitev na kategorijo, na bay.

-obesenka za enkratno uporabo v prodajalnah in trafikah

-paleta’

-zakljuéni bay®

-Mercatorjev zakljuéni hladilni/zamrzovalni bay ali bazen®

-hladilnik dobavitellja_ zg 1zdelke market programa svezi (mlecni 1zdelki, mesni izdelki, sendvici n
drugo) in zamrzovalnik
Najveéja dovoljena dimenzija ne sme presegati tlorisa 60cmx100cm

-polovi¢na paleta®

-hladilnik za pijace (standardni, zaprti)

-hladilnik za pijace (veliki, odprti, nad 1 m $irine)

-hladilnik za pijage impulzivni v prodajalnah in trafikah®

Zamrzovalnik za impulzne sladolede v prodajalnah in na oddelku trafik®

-kosara®

-postavitev aparata za samopostrezno prodajo kave in drugih napitkov (samo za lokacije, ki imajo to
ponudbo v prodajnem spletu

Opomba: ne velja za blagovne skupine, kjer pozicioniranje na rednem prodajnem prostoru ni mogoce,
ter za tiste blagovne skupine, ki so nove in $e nimajo dolocenega rednega prodajnega prostora. Ne
velja za izdelke ekoloske in posebne prehrane, v kolikor pozicioniranje na rednem prodajnem prostoru
ni mogoce, vendar ne ve¢ kot za 2 postavitvi na enoto hipermarket (2 postavitvi na enoto, ne na
dobavitelja). V kolikor gre za dvojno pozicioniranje omenjenega segmenta — torej, da so izdelki na
redni polici in dodatno na stojalu, se postavitev ra¢una skladno s tem cenikom.

>Cena nadomestila je za mesec november vigja za 10% in za mesec december za 20% glede na ceno po
tem ceniku.

®Zakup v &asu visoke sezone je mozen samo kot paketni zakup od maja do avgusta meseca

B) NADOMESTILA ZA POZICIONIRANJE [IZDELKOV NA
BLAGAJNAH

1. NADOMESTILO ZA POZICIONIRANJE ZVECILNIH GUMIJEV ZA LETO

Cena za postavitev Zve€ilnih gumijev na blagajni glede na nivo police

Nad teko¢im|

trakom/nasproti  [Nasproti Nasproti 5 5
tekoCega traku zatekoCega trakutekocega  |Otroski Celna Celna
Tip blagajne/nivo policejvelika pakiranja [zgoraj traku spodaj koticek zgoraj spodaj




2. NADOMESTILO ZA POZICIONIRANJE ZVECILNIH GUMIJEV IN DRUGIH
DROBNIH SLADKIH IZDELKOV NA BLAGAJNAH NA ODDELKU TRAFIK IN
BLAGAINAH TIK TAK ZA LETO

Za zvelilne gumije na stojalihiZa drobne sladke izdelke na stojalih
razli¢nih tipov razlicnih tipov

3. NADOMESTILO ZA POZICIONIRANJE DRUGIH DROBNIH SLADKIH
IZDELKOV ZA LETO

Cena za postavitev drobnih sladkih izdelkov (razen Zvecilnih gumijev) na blagajni glede na nivo
police

Nasproti Nasproti 5 5
Nad  tekocimftekocega trakutekoCega  (Otroski Celna Celna
Tip blagajne/nivo police frakom zgoraj traku spodaj koticek zgoraj  spodaj

4. NADOMESTILO ZA POZICIONIRANJE ENERGIJSKIH NAPITKOV -
SHOTOV NA BLAGAINAH ZA LETO

Tip blagajne/nivo police [Nasproti tekocega traku zgoraj

5. NADOMESTILO ZA NAMESTITEV STOJAL NA BLAGAJNI
- Stojalo ob teko¢em traku —dimenzije (had 45 cm do 60 cm):
- Stojalo ob teko¢em traku —dimenzije (do 45 cm):
Pred namestitvijo stojal na blagajni morajo biti le-ta usklajena in potrjena s strani Mercatorja.

6. NADOMESTILO ZA NAMESTITEV DODATNE OPREME OB BOK
ZAKLJUCKOV GONDOL, KI TRAJAJO DLJE CASA (6 MESECEYV)

- Stojalo visine 170 cm, §irina 50 cm:
- Stojalo visine 140 cm, §irina 50 cm:

7. NADOMESTILO ZA POZICIONIRANJE IZDELKOV NA BLAGAJNISKIH
ELEMENTIH ZA NEZIVILSKE IZDELKE MARKET PROGRAMA

C) NADOMESTILA ZA DOBAVITELJE TOBAKA, TOBACNIH
IZDELKOV IN PRIBORA ZA KAJENJE ZA MESEC

1. NADOMESTILO ZA NAMESTITEV CIGARETNEGA STOJALA Z NOTRANJIM
IZVESKOM (velja za vse tipe cigaretnih stojal)

2. NADOMESTILO ZA POZICIONIRANJE (LICE) V CIGARETNIH STOJALIH
(velja za vse pozicije (lica) v cigaretnih stojalih



3. NADOMESTILO ZA DELEZ PROSTORA IN ZA NAMESTITEV NOTRANJEGA
IZVESKA V TOBACNIH KOTICKIH HIPERMARKETOV

4. NADOMESTILO ZA STOJALA (HUMIDORJE) ZA CIGARE V TOBACNIH
KOTICKIH HIPERMARKETOV

5. NADOMESTILO ZA AKCIJE POVEZANE S PRODAJO

Aktivnost

Tedenske akcije povezane s prodajo’

’Akcije se izvajajo v skladu z zakonskimi dologili

6. NADOMESTILO ZA POSTAVITEV STOJALA ZA VZIGALNIKE

Velikost prodajalne/st. blagajn:

Prodajalna z eno ali dvema blagajhama

Prodajalna s tremi ali Stirimi blagajnami

Prodajalna s petimi ali ve¢ blagajnami

Hipermarketi s stojali

mgo 0w >

Tobacni koticki (na stojalo na lokacijo)

CENIK NADOMESTIL ZA UVAJANJE NOVIH IZDELKOV

MALOPRODAJNA MREZA MERCATOR®:

uvrstitev novega izdelka v sortiment

uvrstitev novega bio, vege izdelka, izdelkov prehranskih dopolnil in dietetiko ter pomozne
zdravilne izdelke

uvrstitev novega izdelka iz segmenta gourmet — prodaja na omejenih lokacijah

uvrstitev novega izdelke iz segmenta naravne kozmetike in naravne damske higiene— prodaja
na omejenih lokacijah

zamenjava izdelka

zamenjava izdelka znotraj segmenta gourmet

zamenjava izdelka znotraj segmenta naravne kozmetike in naravne damske higiene
(zamenjava izdelkov v maloprodajni mrezi Mercator iz ene blagovne skupine za izdelek iz
druge blagovne skupine se NE Steje za zamenjavo izdelkov in se racuna kot nov izdelek)

Siritev sortimenta iz Maxi prodajalne in zelis¢ne lekarne v maloprodajno mrezo Mercator
Siritev sortimenta za bio, vege izdelke, izdelke prehranskih dopolnil, dietetike in pomozne
zdravilne izdelke iz Maxi prodajalne in zelis¢ne lekarne v maloprodajno mrezo Mercator.
Siritev izdelka iz segmenta gourmet iz Maxi prodajalne v maloprodajno mrezo Mercator-
prodaja na omejenih lokacijah

Siritev izdelkov iz segmenta naravne kozmetike in naravne damske higiene — prodaja na
omejenih lokacijah

Siritev izdelka iz segmenta gourmet za maloprodajno mrezo Mercator

®0pomba: Nadomestilo se ne plata za razli¢ne specialitete, lokalne izdelke in sveZe bio izdelke,
izdelke iz programa svezega sadja in zelenjave, sveZega postrezenega mesa, casopise, revije, ekoloske



nezivilske izdelke, izdelke z omejeno serijo (limited edition), sezonske izdelke (izdelke, ki so v prodaji
omejeno obdobije).

MAXI PRODAJALNA IN ZELISCNA LEKARNA:
Uvrstitve novih izdelkov in menjav znotraj sortimana Maxi prodajalne in zelis¢ne lekarne.

Izdelek ki je predmet prodajnega asortimenta se lahko po 6-tih mesecih od uvedbe izlo¢i v skladu z
Mercatorjevo poslovno strategijo.

CENIK NADOMESTIL ZA RAVNANJE Z ODPADNO
EMBALAZO

Sestavni del tega seznama so splo$ni pogoji oglasevanja v internih medijih v Mercatorju, ki so priloga
§t.1, vendar ti ne veljajo za to¢ko C (nadomestilo za dobavitelje tobaka, toba¢nih izdelkov in pribora
za kajenje) iz seznama nadomestil prodajnega prostora.

Seznam storitev velja od 01.01.2014 dalje, s tem dnem preneha veljati:
e  Seznam storitev za izdelke vsakdanje rabe za leto 2013, ki je veljal od 8.10.2013 dalje.

Clan uprave za podro&je Mercator trgovine
v Sloveniji in na Hrvaskem
Igor Marosa l.r.



Priloga: Splo$ni pogoji oglasevanja v internih medijih v Mercatorju

1. VAROVALNI SENZORIJI

a) mozno je oglaSevanje po lokacijah (torej se lahko za oglasevanje izbere samo eno lokacijo ali vec)

b) zakup je omejen na 1 mesec (najdaljSa doba oglaSevanja je 1 mesec, mozno je podalj$anje zakupa v primeru, da prostor ni rezerviran)

C) rezervacijo je potrebno opraviti vsaj 3 mesece pred pricetkom oglasevanja

d) znotraj ene lokacije je mozno oglasevanje samo dveh partnerjev naenkrat (temu primerno se strosek oglasevanja proporcionalno porazdeli)
e) ) produkcija, montaza in demontaza kreativ se posebej zaracunava.

f)i) v primeru, da se partner odlo¢i za zakup krajsi od 1 meseca, se cena temu primerno proporcionalno zmanjsa

g) oglaSevanje je mogoc¢e samo na podlagi predhodne rezervacije in v primeru, da prostor $e ni rezerviran

2. NAKUPOVALNI VOZICKI

a) pogoji oglasevanja na nakupovalnih vozickih:

. minimalni zakup 50 voz/prodajalna

. zakup se opravi najmanj v vseh hipermarketih

b) rezervacijo je potrebno opraviti vsaj 3 mesece pred pri¢etkom oglasevanja

¢) najkrajSe mozno obdobje oglasevanja je 1 mesec, termin se lahko podaljsa v primeru, da prostor nima rezervacije
d) najdaljse mozno obdobje oglasevanja je 3 mesece

e) oglasevanje je mogoce samo na podlagi predhodne rezervacije in v primeru, da prostor $e ni rezerviran

f) produkcija, montaza in demontaza kreativ se posebej zaraGunava.

3. INTERNA TELEVIZIA

a) mozno je oglaSevanje po lokacijah (torej se lahko za oglasevanje izbere samo eno lokacijo ali vec)

b) zakup je omejen na 1 mesec (najdaljsa doba oglasevanja je 1 mesec, mozno je podaljSanje zakupa v primeru, da prostor ni rezerviran)

C) rezervacijo je potrebno opraviti vsaj 3 mesece pred pricetkom oglasevanja

d) frekvenca predvajanja oglasov je odvisna od zasedenosti prostor, pri ¢emer je cenik oblikovan na podlagi dolzine oglasa in ne na podlagi
frekvence, ki je lahko vecja ali manj$a, cena pa se pri tem ne spreminja

e) oglasevanje je mogoce samo na podlagi predhodne rezervacije in v primeru, da prostor $e ni rezerviran

4. ZASLONI NAD TIK TAK BLAGAINAMI

a) mozno je oglaSevanje po lokacijah (torej se lahko za oglasevanje izbere samo eno lokacijo ali vec)

b) zakup je omejen na 1 mesec (najdaljSa doba oglasevanja je 1 mesec, mozno je podalj$anje zakupa v primeru, da prostor ni rezerviran)

C) rezervacijo je potrebno opraviti vsaj 3 mesece pred pricetkom oglaSevanja

d) frekvenca predvajanja oglasov je odvisna od zasedenosti prostora, pri ¢emer je cenik oblikovan na podlagi dolzine oglasa in ne na podlagi
frekvence, ki je lahko vecja ali manj$a, cena pa se pri tem ne spreminja

e) oglasevanje je mogoce samo na podlagi predhodne rezervacije in v primeru, da prostor $e ni rezerviran

5. INFO KIOSKI

a) mozno je oglaSevanje po lokacijah (torej se lahko za oglasevanje izbere samo eno lokacijo ali vec)

b) zakup je omejen na 1 mesec (najdalj$a doba oglaSevanja je 1 mesec, mozno je podaljSanje zakupa v primeru, da prostor ni rezerviran)

C) rezervacijo je potrebno opraviti vsaj 3 mesece pred pri¢etkom oglasevanja

d) frekvenca predvajanja oglasov je odvisna od zasedenosti prostora, pri ¢emer je cenik oblikovan na podlagi dolzine oglasa in ne na podlagi
frekvence, ki je lahko ve¢ja ali manj$a, cena pa se pri tem ne spreminja

e) oglasevanje na info kiosku je targetirano, kar pomeni, da je namenjeno specifiéni komunikaciji oglasnih sporo¢il

f) oglasevanje je mogoce samo na podlagi predhodne rezervacije in v primeru, da prostor $e ni rezerviran.

6. INTERNI RADIO

a) mozno je oglaSevanje po lokacijah (torej se lahko za oglasevanje izbere samo eno lokacijo ali ve¢)

b) zakup je omejen na 1 mesec (najdalj$a doba oglaSevanja je 1 mesec, mozno je podaljSanje zakupa v primeru, da prostor ni rezerviran)

C) rezervacijo je potrebno opraviti vsaj 3 mesece pred pricetkom oglagevanja

d) frekvenca predvajanja oglasov je odvisna od zasedenosti prostora, pri ¢emer je cenik oblikovan na podlagi dolzine oglasa in ne na podlagi
frekvence, ki je lahko vedja ali manj$a, cena pa se pri tem ne spreminja

e) oglasevanje je mogoce samo na podlagi predhodne rezervacije in v primeru, da prostor e ni rezerviran

7. SPLOSNO
Dobavitelj je dolzan marketinske materiale pred zacetkom aktivnosti v Mercatorju uskladiti z odgovorno osebo programskega sektorja.
Materiali morajo biti pripravljeni skladno z Mercatorjevimi standardi.
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